Upowszechnianie informacji o ekonomii spoteczne;j

Prowadzenie dziatan na rzecz rozwoju ekonomii spotecznej w regionie, to nie tylko
wprowadzanie nowych rozwigzan oraz koordynacja wojewddzka tego procesu. Bardzo istotny jest
rowniez czynnik w postaci wzrostu swiadomosci i wiedzy z zakresu ekonomii spotecznej oraz jej
upowszechnianie wsrdd instytucji, organizacji i spotecznosci lokalnych, mogacych wymiernie
wspiera¢ powstawanie i rozwdj podmiotdw i idei ekonomii spoteczne;.

Upowszechnianie, to proces poprzedzajacy same dziatania. Wazne jest, aby zaplanowac go
szczegbdtowo i precyzyjnie, a przede wszystkim okredli¢ cele i dobraé narzedzia, ktére umozliwig ich
realizacje. Wtasciwy dobdr narzedzi upowszechniajgcych zapewni sprawny, stabilny i efektywny
przebieg procesu, przynoszacy dtugotrwate rezultaty. Bedzie on réwniez gwarancjg, ze ekonomia
spoteczna na state zagos$ci w swiadomosci mieszkancéw naszego wojewddztwa .

Planujac przebieg procesu upowszechniania, nalezy pamietaé, ze zainteresowanie uzaleznione jest
przede wszystkim od znajomosci tematu i posiadanej w danym zakresie wiedzy.

Niezbedne sg tutaj dziatania edukacyjne, skierowane gtéwnie do pracownikéw jednostek samorzadu
terytorialnego, majacych wptyw na mozliwosci rozwoju ekonomii spotecznej poprzez stosowanie
klauzul spotecznych, czy tez powierzanie lub zlecanie realizacji zadan publicznych w trybie ustawy o
dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, a takze do mtodziezy bedacej u progu waznych
decyzji zyciowych, zwtaszcza dotyczacych rozwoju zawodowego. Edukacja w zakresie ekonomii
spotecznej, powinna rozpoczyna¢ sie na wczesnych  etapach. Idealnym rozwigzaniem jest
wprowadzenie tematyki przedsiebiorczosci spotecznej do programdw nauczania oraz edukacja kadry
pedagogicznej celem skutecznego upowszechniania idei przedsiebiorczosci i ekonomii spotecznej

Nie mozina réwniez poming¢ przedstawicieli biznesu. Biznes moze rozwija¢ kulture
przedsiebiorczosci, uwzgledniajgcqg partnerstwo, kontrakty i wymiane doswiadczen z podmiotami
ekonomii spotecznej.

Warto podkresdli¢, iz podmioty ekonomii spotecznej, a bardziej specyficznie - przedsiebiorstwa
spoteczne - majg gospodarczy udziat w rozwoju, min. dobrze radzity sobie w okresie kryzysu
i kontynuowaty zwiekszanie miejsc pracy, podczas gdy sektor prywatny je tracit.

Waznym narzedziem upowszechniania jest organizacja szkolen i seminaridw dla
réznorodnych lokalnych odbiorcéw, dotyczgcych szeroko rozumianej ekonomii spotecznej, ale
réwniez upowszechnianie tzw. dobrych praktyk zwigzanych z realizacjg konkretnych dziatan na rzecz
ekonomii spotecznej np. przez jednostki samorzadu terytorialnego, czy lokalny biznes i grupy
inicjatywne.

Kolejnym istotnym celem upowszechniania jest zrozumienie i implementacja idei
spotdzielczosci socjalnej w ,$wiadomosci lokalnej”. Poznanie zasad tworzenia przedsiebiorstw
spotecznych i ich funkcjonowania, ukazanie mozliwosci, jakie daje lokalnej spotecznosci utworzenie
takiego podmiotu - przy udziale i we wspdtpracy z jednostkami samorzadu terytorialnego,
z biznesem, z innymi organizacjami pozarzgdowymi, wskazanie konkretnych problemdw spotecznych,
jakie rozwigzuje inwestowanie w ekonomie spoteczng - moze realnie podnie$¢ poziom
zaangazowania spotecznego. Wydaje sie, ze zbyt czesto dyskurs publiczny a nawet akademicki,
utozsamia problematyke ekonomii spotecznej wytgcznie z procesami integracji zawodowej
i spotecznej grup wykluczonych, a pomija szerszg kategorie - rozwoju lokalnego — w wymiarze
spotecznym i ekonomicznym, znaczenia zakorzenienia i wrazliwosci lokalnej spotecznosci, budowania
kapitatu spotecznego.

Upowszechnienie procesu rozwoju ekonomii spotecznej w wojewddztwie wymaga
zaangazowania, obok podmiotéw i instytucji zaangazowanych w dziatania zwigzane z ES, wszystkich
Pomorzan. Upowszechnianie informacji o ekonomii spotecznej oraz promowanie dziatalnosci
podmiotéw ekonomii spotecznej jest zadaniem zaréwno instytucji, lokalnych lideréw, jak i samych
zainteresowanych.



Upowszechnianie informacji o ekonomii spotecznej

Komu
komunikujemy?

Co komunikujemy?

Jak komunikujemy?

Jednostki 1. Spoteczny i ekonomiczny Wskazowki ogdlne:

samorzadu potencjat ekonomii spotecznej, ze | _ Fakty, liczby

terytorialnego: szczegblnym uwzglednieniem: — Ekonomia spoteczna jako jedno
— wartosci (idee open-eyes- z narzedzi zarzqdzania gming

~ gminy, economy, circular economy) — ,Miasto wartosci”- element
pO\{viat\’/, — zysku + (w sferze wizerunku | promocji
wojewodztwo pozafinansowej) 1. Bezposrednie spotkania (np.

— jednostkiim — oszczednosci generowanych animatoréw lokalnych OWES)
podlegte: w systemie opieki spotecznej z wtodarzami na danym terenie
osrodki (kalkulator korzysci) . L

2. Wspdtpraca z organizacjami
pomocy 2. Postrzeganie PES-6w jako 2rzeszajacymi, np. OMGGS,
spotecznej, Partner6w, gotowych do Pracodawcy Pomorza itp.
PCPR-y, PUP realizowania ustug, zlecanych . .
itp. orzez IST; 3. Zanraszame do.ud2|a’fu w

! wizytach studyjnych,
3. Narzedzia sprzyjajgce rozwojowi dedykowanych konkretnym
ekonomii spotecznej (np. klauzule rozwiazaniom, (krajowych i
spoteczne) jako potencjalne zagranicznych)
narzedzia do zarzadzania gmina 4. Media tradycyjne i elektroniczne,
4. Ekonomia spoteczna jako (np. gazetki i newslettery gmin,
element modelu wspétpracy portal ES, elektroniczny
miedzysektorowej (fgczacy kalendarz wydarzen
MOPS, WTZ-ty, PUP, organizacje skumulowany z ogélno-
pozarzadowe i firmy) pomorskim rozwigzaniem tego
typu)
5. Kampanie spoteczne
(wskazywanie na korzysci
ptynace z ES dla lokalnego
rozwoju i inwestycji spotecznych)
6. Katalogi produktow i ustug
(zunifikowane,
w ramach pomorskiej marki)

7. Publikacje, audycje, scenariusze,
promujgce dobre praktyki i
ciekawe rozwigzania, juz
funkcjonujgce w przestrzeni
spotecznej

8. Inwestowanie w szkolenie kadry

JST.
Spotecznosci Wskazéwki ogdlne: Wskazdwki ogdlne:
lokalne

(w tym grupy
inicjatywne)

potrzebne okreslenie grup
odbiorcéw (wiek, status,
potrzeby)

Informacje na temat wptywu
ekonomii spotecznej na zycie
spotecznosci lokalnych, ze

szczegblnym uwzglednieniem

Co ja z tego bede miat? (jezyk
korzysci)

Czy jest to zgodne z moim stylem
zycia i wartosciami? (odpowiedz
na potrzeby)

Odpowiedzialno$¢ spoteczna




probleméw spotecznych, ktére
rozwigzuje

. PES-y jako dostarczyciele ustug;

potrzeba wspierania lokalnego
biznesu;

podazanie za aktualnymi
trendami (moda, styl zycia — np.
eco, patriotyzm itp.);

. Ekonomia spoteczna jako

alternatywa dla komercyjnych
form zatrudnienia

. ,Madre pomaganie”: zestawienie

mechanizmu 1%, z datkiem
i odpowiedzialnymi spotecznie
zakupami

- Naktanianie do dziatania

1. Media lokalne

Media elektroniczne, ze
szczegblnym uwzglednieniem
lifestylowych blogéw/vlogow
poswieconych trendom,
miastom, zakupom

. Za posrednictwem i przy

wykorzystaniu nowoczesnych
narzedzi: kanat na YouTube,
webinary, gamifikacja, warsztaty
Design Thinking

Udziat PES-6w w imprezach
miejskich, targach, piknikach,
spotkaniach grup itp.

. Wsparcie marketingowe i PR-

owe dziatajgcych PES-6w

Za posrednictwem trendsetteréw
i influenceréw

. Wprowadzajgc elementy

ekonomii spotecznej do procesu
nauczania:

na poziomie szkolnym: lekcje
przedsiebiorczosci, warsztaty,
programy edukacyjne,
Spoétdzielnie Uczniowskie

na poziomie studidow: job
shadowing

Media

Ekonomia spoteczna jako sposdb
rozwigzania problemow
spotecznych

Przedstawianie dobrych praktyk
i ich promowanie

Wskazéwki ogdlne:

Storytelling — Podréz Bohatera
Emocje
Liczby i fakty

Docieranie do dziennikarzy,
dziatéw dotyczacych polityki
spotecznej oraz publicystycznych
— szukanie sojusznikow;

Dostarczanie gotowych
materiatow do publikacji: success
story i fuckup story

Zapraszanie dziennikarzy na
wydarzenia zwigzane z tematyka
ekonomii spotecznej

Za posrednictwem trendsetteréow
i influenceréw

. Tworzenie grup

interdyscyplinarnych

Wsparcie medialne plebiscytéw i
konkurséw dedykowanych ES,
CSR




Biznes 1. Ekonomia spoteczna jako Wskazdowki ogdlne:
eIement.C.SB (quporate Social - Liczby
Respon‘5|b|I|t\./) f.lrm - Emodje
2. Korzysa wynikajace z‘e - Jezyk korzyéel
wspotpracy z PES-ami: ) ) )
‘i (id 1. Udziat w imprezach biznesowych
—wartosci (i ce ?pen-eyes— (szukanie przestrzeni dla
economy, circular economy) ekonomii spotecznej i tworzenie
—redukcja kosztéw finansowych i dedykowanych danej branzy
spotecznych prelekcji / wyktadéw /
—- PES jako podwykonawca / warsztatow) o zasiegu
dostawca ustug regionalnym i krajowym
—- PES jako nowego rodzaju partner 2. SIWiadCZenie US*Ug dOI’adczyCh W
i klient zakresie tworzenia strategii CSR-
—- PES jako cenne zaplecze zasobdow owych o '
ludzkich i kapitatu spotecznego dla | 3- Wtaczenie sie w polityke
lokalnych podmiotéw spoteczna firm (np. wolontariat
gospodarczych i biznesu pracowniczy w formie dnia pracy
—- wsparcie finansowe (np. PFRON) w Spotdzielni)
. . 4. Wzmocnienie dziatan klastra
3. Ekonomia spoteczna jako ) o
alternatywna droga prowadzenia 5. Wspotpraca z osobami ze Swiata
dziatan biznesowych biznesu ktdre mogtyby lobbowadé
4. Innowacyjne rozwigzania, ::lles'?oedk:\;ic;rl?tjl spoteczne]
charakteryzujace dziatania
spoteczne 6. Wykorzystanie mediéw (efekt
5. Demokratyczny model wirusa, domina)
zarzadzania w PES-ach jako 7. Wspotpraca ze zrzeszeniami i
inspiracja dla ,, turkusowych firm” organizacjami pracodawcow oraz
klubami biznesowymi
8. Katalogi produktéw i ustug
9. Wykorzystanie potencjatu
ekspertow, tgczacych
kompetencje biznesowe
i znajomos¢ zagadnien ekonomii
spotecznej
Podmioty 1. Aktualizacja wiedzy: Wskazéwki ogodlne:
ekonomii - innowacje spoteczne i techniczne | - Nie jestescie sami, ale jestescie
spotecznej samodzielni

nowe rozwigzania i uregulowania
prawne

2. Sposoby na zwiekszenie nisko-
kosztowych dziatan
promocyjnych

3. Zyski z sieciowania i korzystania
z oferty wtasnych produktow
i ustug.

1. Katalog produktow i ustug

2. Doradztwo wizerunkowe
(nauczy¢ PES opowiadac o sobie);

3. Wizyty studyjne:

- w PES-ach: z nastawieniem na
wymiane doswiadczen i
sposobdw radzenia sobie
w trudnych sytuacjach

- w firmach odpowiedzialnych
spotecznie: z nastawieniem na
poszerzanie kompetencji
biznesowych




Budowanie sieci oséb
wspierajgcych w zagadnieniach
promocji i marketingu (budowa
i obstuga stron internetowych,
medidéw spotecznosciowych)

Grupy inicjatywne

1. Wartosci i cele spoteczne, jakie
realizujg PES-y

2. Wiedza na temat szans i
zagrozen, wynikajgcych z pracy z
osobami z katalogu wykluczenia
spotecznego

3. Wsparcie merytoryczne i
finansowe

Promowanie efektywnych
rozwigzan (przyktady dziatajgcych
PES-6w)

2. Wizyty studyjne

3. Doradztwo specjalistyczne nt.

pozyskiwania Srodkdw i ich
dywersyfikacji

4. Zaangazowanie w imprezy,
4. Obowigzki, wynikajace z wydarzenia, konferencje, fora itp.
prowadzenia PES zwigzane z tematem ekonomii
5. PES-y jako nowoczesne, spotecznej
demokratycznie zarzadzane
miejsca pracy
Ngo gotowe do 1. Jak uniezaleznié sie od 1. Promowanie efektywnych

ekonomizacji

samorzadéw i srodkow
publicznych

2. Wsparcie merytoryczne
i finansowe

3. Obowiazki, wynikajgce
z prowadzenia PES
4. Aktualizacja wiedzy:
- innowacje spoteczne i techniczne

- nowe rozwigzania i uregulowania
prawne

5. Ngo jako dostarczyciele i
odbiorcy lokalnych ustug
6. PES-y jako nowoczesne,

demokratycznie zarzgdzane
miejsca pracy

rozwigzan (przyktady dziatajacych
PES-6w)

2. Wizyty studyjne

3. Wskazanie mozliwosci wsparcia

P N W

(OWES, PUP, PFRON)

. Zaangazowanie w imprezy,

wydarzenia, konferencje, fora itp.
zwigzane z tematem ekonomii
spotecznej

Doradztwo specjalistyczne
Doradztwo wizerunkowe

Katalog produktéw i ustug
Spotkania i promocja przy udziale
COP, OWES, Petnomocnika
Marszatka WP ds. wspotpracy

z NGO oraz Petnomocnikéw
pomorskich JST

Udziat Ngo przy tworzeniu
lokalnych narzedzi i planéw
budzetowych

Grupa robocza ,,upowszechnianie” - POKRES




