Projekt Road Trip

Projekt Road Trip organizowany dla i przez mtodych
Europejczykow
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Wprowadzenie

Komisja Europejska (Dyrekcja Generalna ds. Polityki Regionalnej i Miejskiej) chce da¢ mtodym
Europejczykom nowa szanse bezposredniego poznania tego, co UE reprezentuje i jakie
dzialania podejmuje w terenie.

Projekt Road Trip to przede wszystkim niezwykla przygoda: millenialsi z r6znych $rodowisk
wyruszaja w podroz po Europie ibadaja rézne projekty iinicjatywy, ktérych realizacje
umozliwia UE.

Cele

Ostatecznym celem jest przyczynienie si¢ do (ponownego) przyblizenia mlodym
Europejczykom tematow zwigzanych z Unig Europejska.

Konkretny cel projektu Road Trip to zwi¢kszenie §wiadomosci o dzialaniach UE w regionach
I zaangazowanie w nie obywateli.

Innym Kluczowym zadaniem jest stworzenie i pielegnowanie spolecznosci internetowej —
oddolnego kanalu komunikacji prowadzonego przez millenialsow — oraz zainicjowanie
rzeczywistej dyskusji na tematy europejskie, odzwierciedlajacej ich zainteresowania, obawy
i oczekiwania.

Kanaly komunikacji

Facebook: https://www.facebook.com/EUinmyregion/
Strona internetowa:  https://roadtriproject.eu/
Instagram:  https://www.instagram.com/euinmyregion/

Streszczenie

Cztery zespoly (kazdy ztozony z pary mtodych Europejczykdéw) wyruszaja w podrodz po Europie
vanem. Mogg wsiada¢ i wysiada¢, gdzie zechca. Po drodze do podrdznych przylaczajg si¢ na
chwile miejscowi, ktorzy ulatwig podréznym zapoznanie si¢ z lokalnym Zzyciem 1 kulturg.
Podroze prowadza przez kontynent, od wybrzeza Morza Srédziemnego po Morze Battyckie,

wzdhuz Oceanu Atlantyckiego i wzdtuz Dunaju.


https://www.facebook.com/EUinmyregion/
https://roadtriproject.eu/
https://www.instagram.com/euinmyregion/
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Projekt Road Trip w pigulce:

° 4 podroze, z ktérych kazda potrwa okoto miesigc.

° W sumie 12 000 km przebytych w catej Europie, w 4 roznych obszarach geograficznych.

° Lokalni influencerzy (,regiolnalsi”) przylaczaja si¢ na krotko do wycieczki, aby
pomagac¢ podréznym i $ledzagcym ich fanom w odkrywaniu lokalnej kultury. Beda dzieli¢
si¢ swoimi dziataniami ze spoteczno$cig internetowa.

° Kilka osobistosci (,,grands témoins”) spotka si¢ z podréoznymi w charakterystycznych

miejscach i porozmawia z nimi na wazne tematy.

° Wolontariat jest wlaczony w projekt.

° Zapewniony jest czas na spontaniczne spotkania i dodatkowe wycieczki.

° Podroznicy opowiedza o swoich podrézach rowiesnikom za posrednictwem platform
spolecznosciowych.

° Po zakonczeniu projektu powstanie film o wyprawie i alternatywny internetowy

przewodnik turystyczny (99 rzeczy do zrobienia w Europie).

Grupa docelowa

» Grupa wiekowa: 18-30 (ze szczegdlnym uwzglednieniem 18-25)
» Niezaleznie od wyksztalcenia i wiedzy
» Z neutralnym podejéciem do UE (,,nie wiem/nie obchodzi mnie”)

Przetestowane i zatwierdzone
Aby przetestowac takie podejscie, przeprowadzono juz wczesniej kompleksowe testy. Ich wyniki
potwierdzity warto$¢ projektu dla odbiorcow docelowych.
- Grupy fokusowe (sesje w Portugalii, Grecji i na Litwie — 2 grupy wiekowe na kraj; 18-23
i 23-30 lat)
- Ankieta internetowa (zebrano 2500 informacji zwrotnych w 25 panstwach cztonkowskich
UE)

Trasy

Projekt Road Trip obejmuje 4 gléwne trasy na caltym kontynencie.
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4 trasy — 4 wersje Projektu Road Trip

Kazda z tras ma swoéj indywidualny charakter nawigzujacy do glownego tematu, ktory zostat
wczesniej wybrany.

Kazda trasa obejmuje £4000 km i £10 projektow wspélfinansowanych przez UE oraz miejsca
0 znaczeniu kulturowym, turystycznym i srodowiskowym.

Podczas podrdzy uczestnicy sg rowniez zapraszani do udzialu w wolontariacie.

Niektore czgsci programu sg stale, a inne bedg ustalane po drodze z uczestnikami.

Dla kazdej trasy okreslono przebieg i punkt poczatkowy z uwzglednieniem pér roku (warunki
meteorologiczne), logistyki oraz mozliwosci spedzania czasu na §wiezym powietrzu.

POCZATEK KONIEC

SRODZIEMNOMORS | Grecja (Ateny), Francja (Lascaux), Grecja, byta jugostowianska republika
14 kwietnia 12 maja Macedonii, Albania, Czarnogora,
Bosnia i Hercegowina, Chorwacja,

Stowenia, Wtochy, Francja

3 | DUNAJSKA Niemcy (zrédto Rumunia (delta Niemcy, Austria, Stowacja, Wegry,
Dunaju) Dunaju) Serbia, Butgaria, Rumunia
23 czerwca 21 lipca
4 | BALTYCKA Finlandia Niemcy (Berlin), Finlandia, Estonia, L.otwa, Litwa,
(Rovaniemi), 25 sierpnia Polska, Niemcy
28 lipca
Stowa kluczowe: , ludzie, ziemia imorze, ludzko$¢, kolebka, korzenie, ruch,

wymiana, poruszenie, archeologia, krzyzowanie, terroir, (agro)kultura
Charakterystyka: ,,droga korzeni” Krzyzowanie si¢ cywilizacji, mozaika ludow.

Trasa atlantycka

Stowa kluczowe: Poszukiwania, ludzie, ocean, woda, sita, energia, zasoby, ryzyko, fale, wiatr,
sport, innowacje
Charakterystyka: Duch przygody, wielcy nawigatorzy odkrywajacy (na nowo) Stary Kontynent.
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Trasa dunajska

Stowa kluczowe: Przyroda, ludzie, rzeka, zrodlo, zasoby, powigzania, serce, ptuca, dorzecze,
podioze, natchnienie, energia, ujscie.

Charakterystyka: podréz do geograficznego serca Europy. Kraje zjednoczyly si¢, by ochronié¢
wspolne dobro.

Trasa Baltycka

Stowa kluczowe: Historia i geografia, ludzie, Wschéd i Zachdd, wokot morza (dobro wspoélne),
wczoraj i dzi$, mury i duze przestrzenie, wojna i pokoj, na dobrej drodze, solidarno$é, wolnosé
Charakterystyka: kraje nadbattyckie sa ze sobg zwigzane geograficznie, ale historia czgsto je
dzielita.

Rozplanowanie czasu i najwazniejsze elementy
- Projekt Road Trip trwa od 14 kwietnia do 25 sierpnia 2018 r.

- Glownymi kanatami komunikacji sa Facebook, Instagram i YouTube. Relacje ukazuja
si¢  w stalych, regularnych odstepach czasu w ciggu tygodnia idotyczg =z gory
okreslonych tematéw (Zywnosé, Kultura, Sport itd.).

- Do pary podréznikow beda regularnie dotaczac lokalni blogerzy/vlioggerzy, ktorzy maja
swoje grono odbiorcow. Pokaza podréznikom swoje ulubione miejsca, przedstawig
waznych ludzi 1 w lokalnym jezyku podzielg si¢ zdobytymi doswiadczeniami ze swoja
spolecznoscia.

- Casting: wybrano o$miu podréoznych w wyniku kampanii rekrutacyjnej promowanej
w mediach spotecznosciowych w okresie od stycznia do marca 2018 r. Ostateczny wybor
ogloszono 3 kwietnia 2018 r.

- 16 finalistom zaoferowano warsztaty z tworzenia zespolu i praktyczne szkolenia
dotyczace dziennikarstwa mobilnego (30 marca — 1 kwietnia).

- Na poczatek pazdziernika 2018 r. w Brukseli (w zwigzku z Europejskim Tygodniem
Regiondw i Miast) zaplanowano wydarzenie konczace projekt, w ktorym wezmg udziat
wszyscy uczestnicy (podrozni i blogerzy regionalni).

- Dwoch doswiadczonych operatorow filmowych dotaczy do podroznikéw i nakreci film
dokumentujacy ich przygody (Road movie).

- Aby zadba¢ o sprawng logistyke i bezpieczenstwo, W sktad zespotu wchodzi ,,ztota
raczka”/kierowca.
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Podréznicy 1uczestniczacy w projekcie blogerzy zostang poproszeni o udziat
w produkcji/promocji alternatywnego europejskiego przewodnika turystycznego dla
miodych podréznych (99 rzeczy do zrobienia w Europie), ktory zostanie wydany po
zakonczeniu projektu Road Trip.
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Wzbogacenie koncepcji

Aby zacheci¢ fandéw do cigglego $ledzenia przygody i1 sprawié, ze akcja bedzie trwata przez
dhuzszy czas, zaproponowane zostang dodatkowe wydarzenia i akcje okotoprojektowe.

Przyktady:

- Spotkanie z osobowoscia (,,grand témoin”), znanym podroznikiem, intelektualista, artysta
itd. (niekoniecznie z pokolenia millenialsow, co umozliwi dialog miedzypokoleniowy).
Spotkanie ztg osobowoscig bedzie bardzo szczegdlnym, inspirujgcym momentem,
wpisujacym si¢ w charakter trasy i/lub odbedzie si¢ w charakterystycznym miejscu.
Kazda osobowos¢ (przynajmniej jedna na tras¢) ma silny osobisty zwigzek z regionem,
przez ktory przebiega trasa, lub z tematem podrozy. Propozycje: Paolo Rumiz, Geert
Mak, Orquestra Geracéo (finalista RegioStars...), Rero, Michel Serres,...

- Obalanie mitow: projekt jest okazjg do obalenia mitow zwigzanych z UE i postrzeganiem
jej roli (brak $wiadomosci na temat finansowania UE, wrazenie, ze UE decyduje
0 wszystkim, niska relacja jakosci do ceny w krajach bedacych ptatnikami netto, ...).

- Lokalne wyzwania, ktore begda organizowane w charakterystycznych/stawnych
miejscach/punktach (w okreslonych formach, ktéore moga zainteresowaé spotecznos¢
internetowa): sport, wolontariat, dziatalno$¢ charytatywna, poszukiwanie skarbow itp.,
zwigzane z danym miejscem/wydarzeniem/projektem.

- Van jest ikona przygody istanowi integralng cze$¢ opowiesci. Zapewnia ,,jednosé
miejsca, czasu i akcji”. Zostanie dostosowany do indywidualnych potrzeb i bedzie
modyfikowany po drodze, aby stat si¢ fatwo rozpoznawalny, a jego wnetrze zostanie
wyremontowane i wykorzystane jako tlo. Minibus bedzie medium pomiedzy
uczestnikami  (podréznikami i blogerami regionalnymi) atrasami. Van bedzie
przedstawiany ipromowany jako silny symbol komunikacyjny w wydarzeniach
i produktach postprodukcyjnych.


https://www.courrierinternational.com/article/2011/07/06/paolo-rumiz-le-coeur-de-l-europe-bat-a-l-est
https://pl.wikipedia.org/wiki/Geert_Mak#True
https://pl.wikipedia.org/wiki/Geert_Mak#True
http://www.orquestra.geracao.aml.pt/
http://www.reroart.com/
https://fr.wikipedia.org/wiki/Michel_Serres
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Tozsamosc¢ wizualna
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#roadtriproject
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annsssssS e 4 MONTHS ~ 20 (OUNTRIES - 99 THINGS TO 00 iN EUROPE oo

# roadtriproject Roadtriproject.eu O




